V Nepomuku 12. srpna 2020

Stanovisko Komise pamatkové péce Rady mésta Nepomuk

Véc: Norma Nepomuk — reklamni poutace

Komise pamatkové péce obdrzela zadost o stanovisko k zaméru realizace novych
reklamnich prvkd prodejny Norma v Nepomuku. Dle pfedlozené dokumentace je zamérem
investora osadit v blizkosti nepomucké prodejny uvedeného fetézce na pozemcich mésta ffi
reklamni prapory a jeden svételny pylon.

Komise nepovazuje vyse uvedeny zamér za vhodny a doporucuje radé mésta vyslovit
nesouhlas s jeho realizaci.

Oddvodnéni:

Zamér predpoklada, v souvislosti s planovanou rekonstrukci objektu prodejny, osazeni tfi
misté). Prapory maji byt umistény u silnice 1/20, pfiblizné v mistech, kde je dnes plechova
reklamni cedule ,NORMA®. Svételny pylon pak ma byt usazen v tésné blizkosti kfizovatky
ulic Budéjovicka (1/20) a U Posty (mistni komunikace) do zeleného pruhu.

V mésté Nepomuk doSlo v nedavné dobé k redukci reklamy ve vefejném prostoru s cilem
jeho kultivace. Byly odstranény nelegalni billboardy a reklamy, dalSi povoluje stavebni ufad
jen vyjime€né. Zejména neni agresivnéjsi reklama Zadouci v historickém jadru mésta a jeho
blizkém okoli. Pfedlozeny zamér jde bohuzel proti tomuto trendu.

Kfizovatka ulic Budéjovicka (1/20) a U Posty (mistni komunikace) pfedstavuje jeden ze dvou
hlavnich pfistupovych bodd do mésta z hlavni silnice. Jde fakticky o jakousi pomysinou
branu do historického jadra mésta, coz podtrhuje zejména ikonické nepomucké panorama
(kostel sv. Jana Nepomuckého se Zelenou Horou v pozadi), které se z toho mista otvira.
Umisténi navrhovanych reklam, v prvé fadé svételného pylonu na zvolené misto, je z toho
ddvodu naprosto nevhodné a vrozporu svefejnym zajmem, kterym je ochrana
architektonickych a krajinnych hodnot uzemi.

Navrhované reklamni poutaCe jsou relativné znaéné vysoké a zejmeéna pylon, ale i prapory
se mohou se projevovat v pohledech na historické jadro mésta ¢i naopak z centra mésta do
volné krajiny. Svételny pylon bude znaéné ruSivé pusobit i v noci — a to napfiklad pfi
vyhledech z horni ¢asti hlavniho namésti smérem ke hibitovu. Jeho umisténi pfimo u vjezdu
do centra mésta pak tuto vyznamnou kfizovatku symbolicky degraduje na pouhy sjezd
k ndkupnimu stfedisku.

Jako kompromisni feSeni navrhujeme umistit pylon na misto, kde je dnes nizky plechovy
poutac na prodejnu Norma a kde mély byt umistény prapory. Bude mit tak vazbu k prodejné
a fungovat jako pouta¢ pro projizdéjici po silnici 1/20, bez toho aby negativné ovliviioval
pohled na historické jadro mésta z této komunikace ¢i od hibitova. Pouze je nutné ovéfit, zda
se nebude projevovat pfi pohledech z namésti, tj. zda nebude pfevySovat hfeben stfechy
prodejny. Prapory je vodné vynechat nejlépe zcela, pfipadné umistit tésné k jizni sténé
prodejny.



V posledni dobé je pozitivnim trendem nejen v Nepomuku, ale i v mnozstvi dalSich mést a
obci, kultivace a redukce reklamy ve vefejném prostoru. To v Zadném pfipadé nemusi
znamenat jeji uplné potladeni (to by samozfejmé nebylo zadouci), pouze stanoveni
rozumnych proporci a nalezeni esteticky pfijatelnych (& pfimo vynikajicich) feSeni.
Pfikladem hodnym nasledovani je napfiklad vysoce kultivovany reklamni pylon prodejny
potravin Hruska v Trojanovicich od Kamil Mrva Architects, ktery mimochodem pfedstavuje
jediny reklamni pouta¢ dané prodejny.
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